














Wat ons betreft zijn er voor succesvolle viralmarketing drie benchmarks te defi niëren: 

1. Creativiteit. Mensen zijn niet dom. Als u wilt dat ze uw boodschap verspreiden, moet u hen iets geven 

dat ze ook wíllen verspreiden. 

2. Implementatie. Een interessant idee is niet genoeg. Bij de implementatie ervan moet er bewust een 

onverwachte draai aan worden gegeven. 

3. Strategie. Het geheim is dat u zoveel mogelijk zaadjes plant en dan voortdurend in de gaten houdt hoe 

en hoe snel het virus zich verspreid. 

Tot slot nog een belangrijke opmerking: als u succes wilt oogsten met viralmarketing, moet u ervoor 

zorgen dat het wordt ingezet als onderdeel van de marketingmix, niet als een op zichzelf staande actie. 

Aandacht trekken alleen leidt zelden tot lucratieve resultaten. Als u wilt dat mensen hun meningen en 

gedrag veranderen, moet u ervoor zorgen dat ze hun aandacht ook heel duidelijk ergens op kunnen 

richten. 

HET IS EEN AANVULLING, GEEN WONDERMIDDEL

In de nabije toekomst zullen de nieuwe mediakanalen de traditionele media niet vervangen. Wel is het 

zo dat ze steeds vaker ongekende mogelijkheden zullen bieden om de boodschap van een bedrijf over 

te brengen en, belangrijker nog, een nieuw soort dialoog met de doelgroepen van het bedrijf te creëren. 

U kunt soms besluiten niet voor deze nieuwe kanalen te kiezen maar u mag ze nooit negeren. De B2B-

bedrijven en hun marketing- en communicatiepartners die de nieuwe mogelijkheden het best benutten, 

zullen er duidelijk de grootste impact mee scoren en er het meeste voordeel van hebben.  

Dat bedoelen wij nu met nieuwe creativiteit. 

Wilt u eens bespreken wat deze kanalen voor u kunnen betekenen, of wilt u onze creativiteit op de proef 

stellen? Bel Ralph Sturm: (055) 526 88 88 of stuur een e-mail naar sturm@amazing.nl
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